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I. В ходе освоения дисциплины студентом должны быть выполнены и сданы: 

1. Практические работы (40 баллов); 

2. Выступление на семинаре (10 баллов); 

3. Контрольная работа (20 баллов); 

4. Портфолио – 20 баллов. 

5. Итоговый опрос (на зачете) – 10 баллов.  

II. По окончании изучения дисциплины студент должен продемонстрировать: 

- показал знание сущности и методов копирайтинга, многообразия жанров рекламной продукции; 

- способен использовать знание основ копирайтинга в области производства рекламной 

продукции;  

- показал способность применять профессиональные знания в области рекламы, информационно-

аналитической работы и копирайтинга  по производству и распространению рекламной 

продукции. 

III. Аттестация по дисциплине предусмотрена в форме: 

- зачет осуществляется в форме опроса студентов по вопросам, соответствующим лекционным 

темам.  

IV. Итоговая отметка студента будет рассчитываться следующим образом / или 

выставляться по следующим критериям: для получения зачета по дисциплине 

необходимо набрать более 65 баллов из 100 возможных. 

V. Краткий перечень обязательных учебно-методических материалов для подготовки к 

зачету.  

1. Большакова, Л. И. Русский язык и культура речи [Электронный ресурс] : учеб. пособие / Л. И. 

Большакова, А. А. Мирсаитова. — Электрон. дан. — Набережные Челны : Набережночелнинский 

государственный педагогический университет, 2015. — 70 c. — Доступ из ЭБС «IPRbooks». - 

Режим доступа : http://www.iprbookshop.ru/29876. 

2. Веселкова, Т. В. Культура устной и письменной коммуникации [Электронный ресурс] : учеб. 

пособие / Т. В. Веселкова, И. С. Выходцева, Н. В. Любезнова. — Электрон. дан. — Саратов : 

Вузовское образование, 2016. — 268 c. — Доступ из ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа : 

http://www.iprbookshop.ru/54473,Панкратов, Ф. Г. Основы рекламы [Электронный ресурс] : 

учебник / Ф. Г. Панкратов, Ю. К. Баженов, В. Г. Шахурин. — Электрон. дан. — Москва : Дашков 

и К, 2015. — 538 c. - Доступ из ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа : 

http://www.iprbookshop.ru/10948.html. – То же [Электронный ресурс]. - Доступ из ЭБС «Унив. б-ка 

ONLINE». 

3. Иванов, А. Как придумать идею, если вы не Огилви [Электронный ресурс] / А. Иванов. — 

Электрон. дан. — Москва : Альпина Паблишер, 2016. — 264 c. - Доступ из ЭБС «IPRbooks». - 

Режим доступа : http://www.iprbookshop.ru/43643.html. 

4. Как писать продающие тексты: коммерческие предложения, которые приносят миллионы 

[Электронный ресурс] / А. Парабеллум [и др.]. — Электрон. дан. — Москва : Альпина Паблишер, 

2016. — 269 c. - Доступ из ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа : 

http://www.iprbookshop.ru/43743.html. 
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